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ORTLICHE BAUVORSCHRIFTEN FUR
WERBEANLAGEN UND AUTOMATEN

(WERBEANLAGENSATZUNG)

Die Gemeinde Munstertal hat in éffentlicher Gemeinderatssitzung am
05.05.2003 folgende Satzung zu ortlichen Bauvorschriften  fur
Werbeanlagen und Automaten aufgrund von § 74 Abs. 1 Nr. 2
Landesbauordnung fur Baden- Warttemberg (LBO i. d. F. vom 8.8.1995)
erlassen.

Geltungsbereich
Riaumlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir das gesamte Gemeindegebiet, mit Ausnahme
folgender Bebauungspléane: “Barbara-Siedlung”, “Gewerbegebiet Hof-
Breitmatte”, “Muiden”, “Laisackerhof”, “Ortsdurchfahrt L 123 Teil Il
Bereich A”, “Siedlung” (s. Anlage zur Gestaltungssatzung).

Unberiihrt bleiben abweichende Regelungen in rechtskraftigen
Bebauungsplénen.

Sachlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fir alle Anlagen der Aulenwerbung (Werbeanlagen) und
Werbeanlagen in Form von Fahnenmasten i. S.von § 2 Abs. 9 LBO.
Fur kommunale Werbeanlagen, z. B. offentliche Fremdenverkehrs-
werbung, die dem Tourismus dient, sind im Einzelfall Ausnahmen

zuldssig. ~

Allgemeine Anforderungen
Werbeanlagen mussen sich in ihrer Erscheinung in das Orts- und
Landschaftsbild einfugen, insbesondere hinsichtlich

- GroRe’

- Farbgebung

- Form und Mafstab

- Anbringungsort.

Werbeanlagen- dirfen wesentliche-Architekturteile- -und- Schmuckdetails-- - - -

nicht Gberschneiden oder verdecken.

~ - Dimensionierung
- Haufung
- regelloser Anbringung

- stérenden Auffalligkeit
- Verdeckung von Geb&uden oder der Landschaft

- greller Farben.

“Unzulassig sind - Werbeanlagen;, die verunstaltend- wirken- insbesondere-—
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Sich bewegende, selbstleuchtende Werbeanlagen, Lichtwerbung in Form
von Lauf-, Wechsel-, Blink- oder Laserlicht und Grofflachenwerbung
Uiber 10 gm sind unzuldssig. »

Anbringungsort

Werbeanlagen sind im AuBenbereich und in reinen und aligemeinen
Wohngebieten nur an der Statte der Leistung und am Geb&ude zulassig.

Gestalterische Anforderungen ,

Werbeanlagen an Gebauden sind bei mehrgeschossigen Fassaden nur
im Bereich des untersten voll sichtbaren Geschosses bis zur Unterkante
der Fenster des dariiber liegenden Geschosses, bei eingeschossigen
Fassaden bis héchstens zur Traufe zuléssig.
Freistehende Werbeanlagen sind nur zuléssig bis zu einer Ansichtsflache
von max. 3,0 gm je Betrieb, in reinen Wohngebieten und aligemeinen
Wohngebieten max. 1,5 gm, und wenn das Gebdude mehr als 50m
von der StraRenbegrenzungslinie zuriickgesetzt ist.
Bei freistehenden Werbeanlagen sollen die sich nach Ziff. 4.1
ergebenden Hoéhen eingehalten werden.
Werbeanlagen an Gebzuden mit einer Ansichtsflache von mehr als
3,0 gm sind parallel zur StraRe anzubringen.
Werbeanlagen durfen eine Lange von 60% der StraRenfassade eines
Gebéaudes nicht Uberschreiten.
Selbstleuchtende Werbeflachen mit Schriftziigen sind nur bis zu einer
Buchstabenhéhe von 0,3 m zuléssig. ‘
An die Fassade aufgemalte oder indirekt beleuchtete Schriften dirfen
eine Hoéhe von 0,6 m nicht Uberschreiten. ,
Gemeinschaftswerbeanlagen  durfen  folgende  Héchstwerte der
Ansichtsfléache nicht Uberschreiten:

Hoéhe: 2,70 m

Breite: 3,80 m

Abstand vom Boden: max. 0,60 m.

Anzahl je Aufstellungsort: 2.
Die Aufstellungsorte missen mindestens 200 m voneinander entfernt
sein.

Schaukasten und Automaten sind in der Regel nur in Gebaudenischen,
Passagen oder als Bestandteile von Schaufensteraniagen zuldssig. Sie

_.durfen in den 6ffentlichen Verkehrsraum -nicht hineinragen. Ausnahmen

kdnnen im Einzelfall zugelassen werden, wenn sie sich in das Orts- und
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.....Landschaftsbild. einfligen..und die. Verkehrsbelange.nicht. beeintrachtigt .. ...
cowerden. .

Schaukasten und Automaten dirfen folgende Hochstwerte der Schau-

bzw. Ansichtsflicheé nicht Uberschreiten:
Hohe: max. 2,0 m.
Breite: max. 2,0 m oder 1/3 der Gebaudefront

Bandenwerbung an Sportplatzen ist zur Hohe von 1,0 m ab Oberkante
Boden zuldssig und im Ubrigen von weiteren GréRenbeschrankungen

ausgenommen.



Hinweis

Auf § 20 Naturschutzgesetz wird hingewiesen.

§ 20 “Werbeanlagen” (NatSchG) hat folgenden Wortlaut:

“(1) Werbeanlagen sind auferhalb der im Zusammenhang bebauten Ortsteile
unzulassig. Das gleiche gilt fur Werbeanlagen, die von der freien Landschaft aus
in stérender Weise in Erscheinung treten.

(2) Folgende Werbeanlagen kénnen von der Naturschutzbehérde widerruflich
zugelassen werden, wenn sie das Landschaftsbild nicht beeintrachtigen:

1. Werbeanlagen an der Statte der Leistung;

2. Wegweiser, die auf Gaststatten oder Ausflugsziele hinweisen, die sich in
der freien Landschaft befinden;

3. Sammelschilder an &ffentlichen StraRen vor Ortseingéngen als Hinweis auf
ortsansassige Unternehmungen und Einrichtungen, die den Belangen der
Verkehrsteilnehmer dienen (z. B. Tankstellen, Parkplatze, Werkstatten);

4. Werbeanlagen an und auf Flugplatzen, Sportanlagen und auf
abgegrenzten Versammiungsstatten; N

5. Werbanlagen auf Ausstellungs- und Messegelanden.

Die Naturschutzbehérde kann in sonstigen Fallen widerruflich eine Ausnahme
bewilligen, wenn dies zur Vermeidung einer besonderern Harte erforderlich ist
oder wenn sonst ein wichtiger Grund vorliegt.

(3) Hinweise auf besondere Veranstaltungen (z. B. sportliche Treffen,
Schaustellungen, Feiern) in der freien Landschaft, die in der naheren Umgebung
der Veranstaitung angebacht werden sollen, kénnen von der Naturschutzbehérde
befristet zugelassen werden. Der Veranstalter hat die Hinweise fristgemal zu
entfernen und fir die ordnungsgemaRe Erfillung der Verpflichtung Sicherheit zu
leisten. Die Hohe und Art der zu leistenden Sicherheit bestimmt die Naturschutz-

behérde im Zulassungsbescheid.

(4) Bestehende Werbeanlagen, die nach Absatz 1 unzulassig und nicht nach
Abs. 2 und 3 genehmigt sind, sind auf Verlangen der Naturschutzbehdrde zu

beseitigen.

(5) Absétze 1 bis 4 gelten fur Automaten, die vom offentlichen Verkehrsraum aus
sichtbar sind, entsprechend.”

Ordnungswidrigkeiten

Zuwiderhandlungen gegen diese Satzung stellen Ordnungswidrigkeiten
i.S.v.§75Abs. 3 Nr. 2 LBO dar.

Die Ordnungswidrigkeiten konnen mit einer Geldbule von bis zu
10.000 € geahndet werden.

Inkrafttreten R e o
Diese Satzung tritt mit der Bekanntmachung ihrer Genehmigung in Kratt. o

Munstertal/Schw., den 05.05.2003
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Ausgefertigt:

Es wird bestitigt, dass der Inhalt dieser Festsetzungen mit den hierzu
ergangenen Beschlissen des Gemeinderates der ((';‘gmeinde Munstertal

Ubereinstimmt.

Munstertal/Schw., den

Genehmigt

i~

Cfr.'«anvn

Lol g'i,ﬂjgrzt‘nja(:lbk
o ) ~':‘ ~ ‘0‘———""_‘\" .
21 NOV 2003
Rechtskriftig durch Bekanntmachung vom .............c.coceeeee

Miinstertal/Schw., den
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BEGRUNDUNG ZUR WERBEANLAGENSATZUNG, GEMEINDE MUNSTERTAL

BEGRUNDUNG UND ERLAUTERUNG

DER ORTLICHEN BAUVORSCHRIFTEN FUR
WERBEANLAGEN UND AUTOMATEN
(WERBEANLAGENSATZUNG)

Allgemeines

Nachdem im Jahr 1978 eine “Satzung Uber allgemeine Bauvorschriften
der Gemeinde Minstertal/Schwarzwald” erlassen wurde, die jedoch
keine ausreichenden Vorschriften zu Werbeanlagen enthalt, hat im Jahr
1994 die Gemeinde Miinstertal als Leitlinie fiir die weitere Bebauung und
Gestaltung von Gebauden im Sinne einer Selbstbindung das
“Entwicklungskonzept, Stadtebau und Okologie” nach einer intensiven
und birgernahen Planungsphase beschlossen, ohne jedoch diesem
Konzept die Rechtskraft einer Satzung zu verleihen.

Die vorliegenden “Ortlichen Bauvorschriften fur Werbeanlagen und
Automaten” (Werbeanlagensatzung) sollen diesem Mangel abhelfen und
einen sicheren Leitfaden bzw. einen Rahmen aufzeigen, der zu einer
besseren, d.h. ortstypischen Gestaltung der Werbeanlagen in der
Gemeinde Miinstertal fihren soll.

Aligemein heilt es im Entwickiungskonzept far das “Bauen im
Miinstertal™:

Die Gemeinde Minstertal zeichnet sich aus durch ein in vielen Teilen
noch intaktes Orts- und Landschaftsbild, das es fur die Zukunft zu

- erhalten, zu pflegen und weiterzuentwickeln gilt. -~ -

- Die- bauliche-Entwicklung- der -vergangenen Jahrzehnte -hat im--unteren -
- Muristertal wesentliche Bereiche des'T alraumes zersiedelt: Hinzu sind in~

allen Bereichen einzelne orts- und landschaftsbildstérende Bauformen
gekommen, die ohne Riicksicht auf die bestehende Ortsarchitektur wie
Fremdkorper wirken. Die. kinftige Genehmigungspraxis mul deshalb
restriktiv gehandhabt, die ortliche Entwicklung in geordnete Bahnen
gelenkt werden, um die Schénheiten der noch erhaltenen Teile des Orts-
und Landschaftsbildes zu bewahren. Denn das ist die wesentliche
Attraktion von Munstertal fur die Besucher.
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Die in § 74 Abs. 1 Landesbauordnung fiir Baden-Wurttemberg genann-
ten Zweckbestimmungen fir ériliche Bauvorschriften betreffen im
Rahmen dieser Satzung vorwiegend baugestalterische Absichten im
Sinne einer Zieldefinition fur die Gestaltung von Werbeanlagen und
Automaten.

Im folgenden werden die Festsetzungen, soweit erforderlich, besonders
erlautert oder begriindet.

Geltungsbereich
Riumlicher Geltungsbereich

Die Satzung soll fur groRe Teile des Gemeindegebietes gelten, um als
Leitbild die kiinftige Gestaltung von Werbeanlagen zu steuern.

Vom Satzungsgebiet ausgenommen sind die Gebiete, in welchen die in
der Satzung genannten Bebauungspléne aufgestelit wurden oder
aufgestellt werden (s. auch Anlage zur Gestaltungssatzung vom
05.05.03). Diese Gebiete bilden entweder besondere stadtebaulich
abgenzbare Einheiten oder aber die in den Bebauungsplanen

...enthaltenen Festsetzungen werden als ausreichend angesehen, um die

bauliche Entwicklung zu steuern.

Durch die klare Abrenzung dieser Bebauungsplane ergibt sich fur die
Gestaltungssatzung ein definierter Geltungsbereich, weshalb _sich ein
Lageplan fir das Satzungsgebiet ertbrigt.

Unberthrt von der Satzung bleiben weiterhin abweichende Regelungen
in rechtskraftigen Bebauungsplanen. Dies bedeutet fur Vorhaben im
Geltungsbereich eines Bebauungsplanes: bestehen dort bereits

gestalterische Regelungen, so gelten diese. Werden jedoch in der o
. Werbeanlagensatzung . ergédnzende Regelungen.. (nicht . jedoch..vom. . .. .. ... . ..
- Bebauungsplan -abweichende ‘Regelungen)-getroffen; - gelten die-Fest-

setzungen der Werbeanlagensatzung.

Fur den Anwendungsbereich dieser Satzung ist es daher wesentlich, ob
sich ein Bauvorhaben innerhalb eines rechtskraftigen Bebauungsplanes
befindet oder nicht, was von Fall zu Fall zu priifen ist. Es ist beabsichtigt,
bestimmte Bebauungspléne an die Werbeanlagensatzung anzupassen,
bzw. neue danach auszurichten.
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1.2

2.1

Sachlicher Geltungsbereich

Die Satzung gilt fiir alle Anlagen der AuRenwerbung (Werbeanlagen) und
Werbeanlagen in Form von Fahnenmasten i. S. von § 2 Abs. 9 LBO.
Far kommunale Werbeanlagen, z. B. offentliche Fremdenverkehrs-
werbung, die dem Tourismus dient (beispielsweise Hotelwegweisung,
Informationstafeln etc.) oder andere Werbeanlagen, die im offentlichen
Interesse liegen, sind im Einzelfall Ausnahmen von den Festsetzungen
dieser Satzung zuldssig.

Allgemeine Anforderungen

An Werbeanlagen werden insbesondere aus folgenden Grunden erhéhte
gestalterische Anforderungen gestelit:

Die Gemeinde Minstertal ist gepragt durch ihre landschaftlich besonders
reizvolle Lage. Freiflachen, Grunflachen, “Sichtfenster” in die freie
Landschaft bzw. die Bergkulisse und die Landschatft selbst sollen in ihrer
Eigenart besonders geschiitzt werden.

Da die Gemeinde ein Fremdenverkehrsort ist, soll die Aftraktivitat des
Ortes beibehalten oder gesteigert werden. Das Ortsbild stérende oder
beeintrachtigende Werbeanlagen und Automaten sollen vermieden

werden.

Daher sollen sich Werbeanlagen in ihrer Erscheinung in das Orts- und
L andschaftsbild hinsichtiich der aufgefiihrten Kriterien einfigen.

Bestimmte Arten von Werbeanlagen oder deren stérende Eigenschaften

werden ausgeschlossen.

- Werbeanlagen sollen im AuRenbereich sowie in-reinen und aligemeinen .

Wohngebleten an der Statte der Lelstung, also beim Betrieb, angebracht

‘werden, um andere Frelﬂachen 2u schonen Hlnwelsschllder smd hlervonw i

nicht betroffen.

Da in Minstertal weitestgehend eine maximal zweigeschossige
Bebauung vorherrscht und gewerbliche Nutzungen in der Regel im
Erdgeschoss untergebracht sind, sollen Werbeanlagen an Gebauden mit
mehrgeschossigen Fassaden im Bereich des untersten voll sichtbaren
Geschosses bis zur Unterkante der Fenster des dartber liegenden
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Manstertal/Schw.. den 05.05.2003

Geschosses, bei eingeschossigen Fassaden bis héchstens zur Traufe

zuldssig sein.

Freistehende Werbeanlagen werden in ihrer Grofe und Hohe be-
schrankt, um den dérflichen Verhaltnissen gerecht zu werden. Eine Femn-
wirkung von Werbeanlagen kann aufgrund der gegebenen Verhaltnisse
und aufgrund o. g. Zielsetzungen weder verlangt noch gut geheillen
werden. ‘

Die Beschrankung der Lange von Werbeanlagen auf 60% der
StraRenfassade eines Gebaudes stellt ein HéchstmaR dar und soll daher
nicht Gberschritten werden.

Selbstleuchtende Werbeflachen werden aufgrund ihrer Fernwirkung mit
einer Héhenbegrenzung belegt. An die Fassade aufgemalte oder indirekt
beleuchtete Schriften durfen dagegen eine groBere Hohe aufweisen, da
die optische Beeintrachtigung der Umgebung weitaus geringer ist.

Fur Gemeinschaftswerbeanlagen werden besondere Hochstwerte
genannt um handelsibliche Formate beriicksichtigen zu kénnen.

Schaukasten und Automaten sollen wie dargestellt in unmittelbarem

- Bezug zu Gebduden stehen, um ein isoliertes Auftreten in Freiraumen zu

unterbinden.

Bandenwerbung an Sportplatzen ist bis auf die Obergrenze von 1,0 m
Hehe ab Geandeoberkannte von weiteren GroRenbeschrankungen aus-
genommen, da eine Stérwirkung hier weniger gesehen wird.

Auf § 20 NatSchG wird wegen seiner Bedeutung fiir Werbeanlagen

hingewiesen.
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